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        1.1 Euer Nutzername

    


 
Nachdem ihr euch die Instagram-App heruntergeladen habt, bekommt ihr von Instagram die erste Aufgabe gestellt: Ihr sollt eurem Account einen Namen geben. Die Namensgebung hlt man fr gewhnlich nicht fr die groe Aufgabe - doch letztendlich steckt mehr dahinter als man zunchst glaubt.
 
Worauf kommt es an?
 
Der Name eures Accounts ist das erste, was einem potentiellen Besucher ins Auge springt. Schon wenn man die Abonnenten eines anderen Nutzers durchschaut, sieht man einen Haufen voller Namen. Die Entscheidung, ob man sich nun einen Nutzer nher anschaut, wird zu einem groen Teil von dessen Namen beeinflusst. Interessiert mich das Themengebiet, das mit dem Namen in Verbindung gebracht wird? Ist der Name geheimnisvoll, erwartet man etwas Rtselhaftes auf der entsprechenden Seite? Generell sollte der Name anziehend auf potentielle Besucher wirken. Abstoend dagegen sind kitschige Namen ("honeybaby99") oder Rechtschreibfehler im Namen ("gudefotos"). Auerdem kommt es nicht gut an, wenn man sich schon selbst im Namen einem Stand zuordnet. Viele Instagram Nutzer haben Namen wie "ProfessionalPhotograph123", womit sie sich selbst Professionalitt zuschreiben. Da diese aber in einem Groteil der Flle nicht vorhanden ist und das der durchschnittliche Instagram User auch wei, vermeidet dieser lieber einen Besuch auf den betreffenden Seiten.
 
Wie whle ich meinen Namen?
 
Ein guter Name besteht aus vielen Komponenten. Zum einen sollte er nicht zu komplex sein. Die Besucher eines Accounts knnen sich viel schneller mit einem Namen identifizieren, wenn sie ohne weiteres den Namen gedanklich nachsprechen knnen, ohne ber den einen oder anderen Buchstaben zu stolpern. Auch sind einfachere Namen leichter zu merken.
 
Grundstzlich wrde ich zu einem englischen Namen raten. Da man auf Instagram mit Nutzern aus aller Welt zu tun hat, solltet ihr auch fr die ganze Welt verstndlich sein. Solltet ihr schon ein Thema eures Accounts haben, dann sucht nach Wrtern, die in dieses Themengebiet passen. Ist ein entsprechender Name schon vergeben, knnt ihr einfach versuchen ein weiteres Wort hinzuzufgen. Wenn euch partout kein Name einfllt, guckt einfach im Wrterbuch nach ansprechenden Eintrgen; auch zufllig gewhlte Wrter knnen ein guter Name sein.
 



 



 
Wieso nicht den Namen spter ndern?
 
Natrlich bietet Instagram die Mglichkeit, seinen Namen noch im Nachhinein zu ndern. Wieso solltet ihr euch dann schon direkt zu Beginn eures Instagram-Daseins Gedanken ber den Namen machen?
 
Eure Abonnenten identifizieren sich mit der Zeit mit eurem Namen. Solltet ihr diesen auf einmal ndern, ist diese Identifikation pass.
 




    
        1.2 Themengebiet festlegen

    


 
Bevor man sich fr ein gewisses Studium entscheidet, sollte man wissen, in was fr einem Beruf man sich selbst spter vorstellen knnte. hnlich ist es bei Instagram: Bevor ihr den Account erffnet, solltet ihr euch Gedanken machen, in welche Richtung dieser geht. Habt ihr euch einmal festgelegt, in welcher Kategorie ihr euch befindet, knnt ihr eure Selbstvermarktung auf genau diese konzentrieren. Auch die Besucher der Seite merken von Anfang an, dass sich im Hintergrund ein Konzept sowie ein roter Faden befindet. Sollten sie sich auch fr diese Thematik interessieren, fllt ihnen die Entscheidung, den blauen "Folgen"-Button in einen grnen "Abonniert"-Button zu verwandeln, viel leichter.
 
Dies verdeutlicht ein einfaches Beispiel:
 
Besucher XY ist auf dem Profil des Instagram Nutzers A. Dieser hat jeweils ein Drittel Fuball-, Landschafts- und Essensbilder. Besucher XY interessiert sich nur fr Fuball und wrde auch gerne einer Seite mit Fuball-Bildern folgen. Durch das ein Drittel Fuball-Bilder ist sein Interesse geweckt. Infolge der Mehrheit an Bildern, die ihn nicht interessieren, entscheidet er sich jedoch gegen ein Abonnieren der Seite. Genauso geht es den Besuchern YX und YY, die sich jeweils fr Landschaftsbilder und Essensbilder interessieren. Konzentriert sich Nutzer A hingegen nur auf Fuball-Bilder, hat er mit Besucher XY einen treuen Follower gewonnen, der sogar ein potentieller Stammnutzer ist, der aktiv kommentiert und liket. Natrlich ist das Beispiel sehr stereotyp, wobei es dennoch gut den Kern der Sache trifft. Es gibt auf Instagram unendlich viele Nutzer ohne klares Konzept, die infolgedessen niemals viele Follower fr sich gewinnen werden. Wenn man jedoch ein klares Konzept vorweisen kann, hat man schon eine Basis, an der man sich orientieren und auf die man auch aufbauen kann.
 



 
Die nchstliegende Entscheidung wre, sich auf das zu konzentrieren was man gut kann. Meist hat jeder ein Gebiet, in dem er sich gut auskennt oder zumindest Kenntnisse hat. Wieso sollte man diese nicht fr Instagram nutzen? Ein Fuball-Fan macht einen Account ber seinen Lieblingsverein, ein Landschaftsfotograph ein Account mit Landschaftsbildern, ein Koch ber Essensbilder.
 
Auch wenn man ein schnes Gesicht oder eine gute Figur hat, spricht nichts dagegen, sein Konzept rund um diese Vorzge aufzubauen und eben viele Selbstbilder zu posten.
 



 



 




    
        1.3 Arten von Instagram-Accounts

    Bevor man endlich zu den ersten Followern kommt, sollte man noch eine Sache klren: Was fr ein Ziel verfolge ich berhaupt mit meinem Instagram-Account? Um dies zu klren, stelle ich am besten einige Typen von Instagram Nutzern vor.
 
Den Social-Networker
 
Die meisten Instagram Nutzer sind dieser Gruppe zuzuordnen. Die "Social-Networker" nutzen, wie der Name schon sagt, Instagram als soziales Netzwerk. Dabei versuchen sie mglichst vielen Leuten aus der Umgebung zu folgen. Den "Social-Networkern" geht es darum, Leute kennen zu lernen und sich Leuten, die sie schon kennen, zu prsentieren. Die Bilder, die hochgeladen werden, handeln meist von ihnen selbst oder von Situationen aus dem Alltag. "Social-Networker" vermeiden meist Shoutouts oder vermarktende Aktionen, da sie den entsprechenden Nutzer unter Umstnden in ein schlechtes Licht rcken knnten. Trotzdem wrden die "Social-Networker" gerne mehr Follower haben, weil diese wiederum Ansehen und Anerkennung bringen. Dabei gilt: je hher das Verhltnis von eigenen Abos zu Abonnenten, desto besser. Zum Beispiel: 1000 Follower bei 100 Abos wre ein Verhltnis von 10:1. Dies vermittelt Besuchern der Seite: Dieser Instagram-Nutzer ist "bekannt" , viele Leute schtzen ihn und seine hochgeladenen Bilder.
 
Der Fotograph
 
Natrlich gibt es in einer Foto-App auch eine Menge Fotographen. Diesen geht es hauptschlich darum, ihre aufgenommenen Werke der ffentlichkeit vorzustellen. Oft sind die Bilder mit professionellen Spiegelreflexkameras aufgenommen. Auch wenn die "Fotographen" gerne viele Follower htten, liegt auf diesen nicht der Fokus. Primr konzentrieren sie sich auf aktive Stammnutzer, die die Bilder kommentieren und ber diese diskutieren.
 
Die Fan-Seite
 
"Fan-Seiten" gibt es an jeder Ecke in Instagram. Diese haben sich meist ein spezielles Thema herausgesucht und posten nur Bilder in diesem Themenbereich. Beliebte Themenbereiche sind zum Beispiel Popstars und Sportteams. Das Ziel der Fan-Seiten ist es, Gleichgesinnte fr die jeweilige Seite zu begeistern und dementsprechend viele Abonnenten zu haben. Dabei ist den "Fan-Seiten" das Abo-Abonnenten-Verhltnis (bereits bei den "Social-Networkern" erwhnt) meist egal.
 
Die Shoutouter
 
Die "Shoutouter" (von engl. "ausrufen") machen ihrem Namen alle Ehre. Der Sinn eines "Shoutout"-Accounts besteht darin, Nutzer zu animieren, verschiedene Aufgaben zu erledigen. Im Gegenzug dafr werden diese "geshoutouted". Das Prinzip ist simpel: Nutzer, die auf das Profil des "Shoutouters" kommen, werden aufgefordert, diesen zu abonnieren und meist noch einen anderen Account (dieser ist dann der eigentliche Account des "Shoutouters"). Anschlieend verffentlicht der "Shoutouter" als Gegenleistung einen Screenshot von dem Nutzer, der den Aufgaben nachgekommen ist. Die Shoutouter werden im weiteren Verlaufe des Ratgebers noch einmal erwhnt.
 



 
Das Unternehmen
 
Auch fr Unternehmen kann Instagram durchaus interessant sein. Gerade durch die grtenteils jungen Nutzer bietet Instagram Unternehmen, die Lifestyle Produkte veruern, eine optimale Werbeplattform. Die Unternehmen knnen zum einen die Corporate-Identity strken, zum anderen durch das Hochladen von Bildern und das Durchfhren von Aktionen offensiv Werbung machen.
 
Auch auf die Unternehmen komme ich spter noch einmal zu sprechen.
 




    
        1.4 Möglichkeiten

    Hier mchte ich euch die vielen verschiedenen Aspekte von Instagram erlutern. Zunchst einmal ist Instagram primr ein soziales Netzwerk. Mit den hochgeladenen Bildern gibt man der ffentlichkeit einen Einblick in sein Privatleben, ffnet sich ein Stck. Dieser kleine Einblick kann schon bestehende Beziehungen verstrken - und sogar vllig neue schaffen. Man findet gemeinsame Interessen und tauscht sich ber diese aus. Natrlich versucht man auch, sich ber Instagram zu profilieren: Man ldt Bilder von seinem neuen Auto, dem teuren Sekt und sonstigen Statusobjekten hoch. Durch diese erhofft man sich Anerkennung und Ehre, digital bertragen in Form von Likes.
 
Mittlerweile bietet sich Instagram auch angehenden Models als Vermarktungsplattform an. Durch eine hohe Abonnenten und Like-Anzahl knnen sie oft Agenturen auf sich aufmerksam machen.
 
Weiterhin ist der globale Aspekt von Instagram interessant. Durch die weltweite Nutzung (in ber 200 Lndern) des Foto-basierten sozialen Netzwerks, hat man die Mglichkeit, in Kontakt mit Menschen zu treten, von deren Existenz man normalerweise nichts wsste. Durch herkmmliche "Social-Networks" wie z.B. Facebook bleibt jeder in seinen eigenen Freundeskreisen. In Instagram wchst man, mithilfe von Bildern, schnell ber diese hinaus.
 
Von Bedeutung ist auch das durch Instagram geschaffene kulturelle Erbe. Fotographien sind ein wichtiger Bestandteil der heutigen Kultur. Durch Instagram hat man die Mglichkeit, an diesem gewaltigen "Erbe" mitzuarbeiten und dazu beizutragen. Jedes hochgeladene Bild bleibt auf seinen eigenen Wegen der Menschheit erhalten.
 
Auch von der wirtschaftlichen Seite aus kann man Instagram betrachten. Accounts mit vielen Followern knnen direkt in bare Mnze verwandelt werden - und auch Unternehmen knnen in groem Stil von Instagram profitieren. Da ich diesem Bereich jedoch noch ein eigenes Kapitel widme, werde ich hier nicht nher darauf eingehen.
 




    
        1.5 Konzept erstellen

    Anhand der letzten Seiten habt ihr gesehen, dass es viele verschiedenen Richtungen gibt, in die ihr euren Instagram-Account lenken knnt. Oft hilft es einem fr die kommenden Schritte sich schon zu Beginn ein Konzept zu erarbeiten und sich bei kommenden Entscheidungen auf dieses zu berufen. Dies muss keine genauen Vorgaben enthalten, sondern lediglich das "Fundament" bilden.
 
Obwohl man normalerweise erst A sagen sollte bevor man B sagt, ist es beim Konzept ratsam mit dem "Ziel" anzufangen. "Was wollt ihr erreichen? " Ausgehend von dieser Frage kann man dann das restliche Konzept erarbeiten.
 
In Zusammenhang mit dem Festlegen des Ziels vermerkt ihr am besten gleich eure Wertmastbe. Diese knnen zum Beispiel ein gutes Ansehen, viele Kontakte, aktive Abonnenten oder einfach eine hohe Reichweite sein. Der nchste Punkt des Konzeptes ist dann, mit was ihr dieses Ziel erreichen wollt. Speziell nennt ihr hier das Themengebiet eures Accounts. Als Unterpunkte zhlt ihr hier auf, was alles zu diesem Themengebiet gehrt. Fr das Themengebiet Landschaften wren hier zum Beispiel "Seen, Berge, Strand, Tler, usw." Mglichkeiten. Diese Angabe kann euch spter auch helfen Bilder zu finden die ihr hochladen knnt.
 
Spter knnt ihr in das Konzept auch die relevanten Vermarktungsmethoden eintragen. Ihr werdet sehen, dass spezielle Marketingmethoden besonders gut fr die jeweiligen Wertmastbe passen, whrend andere von diesen ausgeschlossen werden.
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